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8,2 millions de consommateurs

L’Equipe, la 1ère marque Presse !
Indicateur Brand – EPIQ 2007-2008 - Audience Ensemble

soit 16,5 % de pénétration

La marque média à pleine puissance

1 431 000

2 100 000

3 245 000

5 061 000

6 854 000

4 788 000

8 232 000

La Tribune

Les Echos

Libération

Le Parisien / Auj

Le Figaro

Le Monde

L'Equipe 16,5%

13,7%

10,1%

9,6%

6,5%

4,2%

2,9%

Pénétration %



toujours gagnante !
1ère marque Print !

Quelle que soit l’association

+

1ère marque 
Print + Web !

+

La marque média à pleine puissance

Agrégat PRINT
Lecteurs (000)

Ensemble
GRP

L'Equipe 7 048 14,1
Le Monde 5 463 10,9

Le Parisien / Auj 4 489 9,0

Le Figaro 4 389 8,8

Libération 2 482 5,0

Les Echos 1 649 3,3

La Tribune 1 108 2,2

Agrégat QUOT WEB
Lecteurs (000)

Ensemble
GRP

L'Equipe 7 618 15,2
Le Monde 6 703 13,4

Le Parisien / Auj 4 513 9,0

Le Figaro 4 120 8,2

Libération 3 245 6,5

Les Echos 2 100 4,2

La Tribune 1 431 2,9



28,9 % des Cadres Supérieurs

La marque média à pleine puissance

Source FCA 2008 – LNM
L’Equipe, Le Monde = Print Web
Libération, La Tribune = Quot Web
Télérama, Courrier Int. = Mag Web

L’Equipe, la 1ère marque Presse sur les 
Cadres Supérieurs en Entreprise !

en Entreprise

126 000

221 000

297 000

303 000

665 000

722 000

Courrier Int

Télérama

Libération

La Tribune

Le Monde

L'Equipe

Pénétration %

28,9%

26,6%

12,1%

11,9%

8,9%

5,0%

Pén. %

L'Equipe 377 32,1%
Le Monde 330 28,1%

La Tribune 176 15,0%

Libération 135 11,5%

Télérama 98 8,3%

Courrier Int 64 5,4%

DI en Entreprise Pén. %

L'Equipe 75 22,1%
Le Monde 69 20,3%

Libération 40 11,8%

La Tribune 31 9,1%

Télérama 26 7,6%

Courrier Int 16 4,7%

PDG, DG, Gérants



96 % de diffusion

L’Equipe, le quotidien national le plus acheté
en kiosque

en kiosque

Le quotidien du dimanche !

Le plus national des quotidiens

Diffusion 
France Payée

% Achat 
en Kiosque

Evol.

L'Equipe 323 835 96% - 2,5%
Libération 126 390 83% - 4,1%
Le Parisien/Auj 519 840 78% + 0,6%
Le Figaro 322 475 64% - 2,8%
Le Monde 304 083 54% - 5,1%
Les Echos 119 673 45% + 2,0%
La Tribune 76 535 43% - 0,1%

Source : OJD DSH 2007-2008 vs 2006-2007

Diffusion 
France Payée

% Achat 
en Kiosque

Evol.

L'Equipe Dimanche 348 505 98% + 1,9%
Le Parisien/Auj. Dimanche 345 429 84% + 6,4%
Le Journal du Dimanche 257 352 100% - 1,8%

Source : OJD DSH 2007-2008 vs 2006-2007

Ile de France Province
Pop. Française (EPIQ 2007/2008) 18,5% 81,5%

L'Equipe 20,5% 79,5%
Autre PQN 60,2% 39,8%

Sources : OJD PV 2007 - EPIQ 2007/2008



2 546 000 lecteurs

L’Equipe, 
2,5 millions de lecteurs

chaque jour en moyenne

Avec

Un lectorat jeune 
et dynamique 
âgé de moins de 
50 ans

Source : EPIQ 2007/2008 – LNM  (Sauf Presse Dimanche : LDP) – Ens. 15 ans et +

Lecteurs (000)
Ensemble

Pén. %

L'Equipe 2 546 5,1%
Le Parisien/Auj. 2 269 4,5%
Le Monde 2 066 4,1%
Le Figaro 1 285 2,6%
Libération 906 1,8%
Les Echos 700 1,4%
La Tribune 451 0,9%
L'Equipe Dimanche 2 835 5,7%

Le Parisien/Auj Dimanche 1 593 3,2%

Le JDD 1 436 2,9%

Lecteurs (000)
Actifs < 50 ans

Poids 
vs Ensemble

L'Equipe 1 396 55%
Le Parisien / Auj. 1 098 48%
Le Monde 766 37%
Le Figaro 390 30%
Libération 379 42%
Les Echos 350 50%
La Tribune 222 49%

L'Equipe Dimanche 1 553 55%
Le Parisien/Auj Dimanche 778 49%
Le JDD 567 39%



82 % de cadres
en entreprise

Une particularité,

De plus en plus apprécié par les 
cadres supérieurs en entreprise

Source FCA 2008 – LNM

Lecteurs (Pén. %)
Ensemble Cadres

Poids Cadres 
en entreprise

Le Monde 9,6% 46%
L'Equipe 8,8% 82%
Le Parisien / Auj 7,6% 77%
Les Echos 7,2% 85%
Le Figaro 5,0% 68%
Libération 3,8% 43%
La Tribune 3,4% 84%
L'Equipe du Dimanche 9,0% 82%

JDD 6,1% 73%

Pén. %
Les Echos 13,0%

L'Equipe 9,5%
Le Parisien / Auj 8,2%

Le Monde 8,1%

Le Figaro 6,7%

La Tribune 5,5%

Libération 3,4%

L'Equipe du Dimanche 9,2%

JDD 6,5%



- 48 % moins cher
que la PQN

Le moins cher des quotidiens
Coût / GRP Audience Ensemble – EPIQ 2007-2008

Moins cher que la moyenne des
quotidiens sur les cadres
Coût / GRP Audience Cadres – FCA 2008

Sources  : EPIQ 2007/2008 – LNM

Source : FCA 2008 - LNMTarifs 2008– News Quadri
* 20 Minutes : Pas de News = Tarif de la ½ page

Coût/GRP
News Quadri

Tarifs 2008
News Quadri

L'Equipe 3 583 € 31 647 €
Le Monde 4 246 € 40 700 €
Le Parisien/Auj. 4 952 € 37 500 €
Les Echos 5 329 € 38 300 €
La Tribune 6 443 € 21 800 €
Libération 6 721 € 25 700 €
Le Figaro 10 678 € 53 500 €

20 Minutes * 7 727 € 67 550 €

MOYENNE PQN 5 850 € 39 587 €

Coût/GRP
News Quadri

Tarifs 2008
News Quadri

L'Equipe 6 209 € 31 647 €
Le Parisien/Auj. 8 256 € 37 500 €
Le Monde 9 843 € 40 700 €
Libération 14 168 € 25 700 €
Le Figaro 20 794 € 53 500 €
La Tribune 24 168 € 21 800 €
Les Echos 27 334 € 38 300 €

MOYENNE PQN 12 021 € 35 141 €



Plus masculin, jeune, actif, CSP+...

Affinité sur l’ensemble de la population

que la population française

Affinité sur la population cadres
Plus Entreprise, plus Décisionnaires, plus Influents

Source : EPIQ 2007/2008 - LNM

Source : FCA 2008  - LNM

L'Equipe Pop. Cadres INDICE

Cadres d'Entreprise 82% 71% 116
Entreprises - 500 salariés 44% 41% 108
Entreprises +500 salariés 38% 30% 127
Cadres Supérieurs d'Entrep. 36% 33% 108
Cadres Ent part. achat +76 KE 25% 23% 110
Décideurs Influents en Entreprise 19% 16% 121
Cadres Hors Entrep. 18% 29% 61

L'Equipe Pop. Française INDICE

Hommes 85% 48% 177
< 50 ans 73% 56% 130
> 50 ans 27% 44% 61
Actifs CSP+ 33% 23% 144
Actifs CSP- 36% 31% 114
Inactifs 31% 46% 68


